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D Josep Marti, presidente del Congrés de Turisme de Catalunya, abrid la sesion en el Gran Teatro de China, en PortAventura. FOTo: PERE FERRE

PORTAVENTURA m EL PARQUE ACOGE LA TERCERA EDICION DEL CONGRES DE TURISME DE CATALUNYA

Loos empresarios quieren activar
la Agencia Catalana del Turisme

Laleyautonomica, aprobada en noviembre de

2007, necesita un reglamento paraactivarla. El

presidente de Husa, Joan Gaspart, reclamo que se

cerrara el congreso conlos flecos solucionados

POR JORDI CABRE

Laaperturadel tercer Congrésde
Turisme de Catalunya, que se ce-
lebraen PortAventura, tuvo como
protagonista principal al presi-
dentedelacadenahoteleraHusa,
Joan Gaspart, que hablé sin pelos
enlalengua. El fue el primer em-
presarioenhablarenestaedicion
yapuntd algunas «soluciones» que
podrianaplicarse parahacer fren-
tealacrisisoalasituacion comple-
ja,palabras que se oyeronreitera-
damente desde la apertura hasta
elcierre dela primerajornada.

Gaspartexplicoque «laLleide
I’Ageéncia Catalana de Turisme
(2007) seaprobd por unanimidad.
Bueno, con la abstencién de dos
que no sabian de qué se hablaba,
Ciutadans. Hacerlaleyesficil,lo
complicadoesarticularlaconunre-
glamento. Todos estamos hacien-
do un esfuerzo —~Administracion
y sector privado-, pero aun que-
dan cosas por cerrar».

Gaspart invité a los empresa-
riosyalaGeneralitat «acerrarlos
flecosen24horas paraqueelcon-
seller Huguet puedaanunciar hoy
enlaclausuraquelosobstaculoshan
sido superados». El empresario
hoteleroapuntd que este compro-
miso seadquirié en Gironaen 2004,

la anterior edicién, y «que no po-
demos demorarlamds porque en-
tonces se creardlaideade que es-
tecongresonosirvedenada,yes-
tono es cierto», concluyd.

El presidente del Consell Ge-
neral de Cambres de Catalunya,
Miquel Valls,yaapuntd en su par-
lamentoinicial que «enel congre-
sode Gironayase pidié quelaAgen-
ciaCatalanade Turisme se pusie-
ra en marchay confiamos que en
2009 sea un gran instrumento de

colaboracidn. Para salir de la cri-
sis debemos ir de la mano el sec-
tor publicoy privado. Y nosotros
estamos dispuestos».

Para qué servira la Agéncia

Lapuestaenmarchadeestaleyde
la Agencia Catalana de Turisme
(ACT) permitirdunmodelo de ges-
tiéndelapromocién conunama-
yor participaciéndel sector priva-
do. Se creala ACT para dotar al
sector de un instrumento de pro-
mocién més eficaz y que contri-
buyaamantenerlaposicién com-
petitiva de Catalunya, un puesto
lider que serecordd enlasdiferen-
tes intervenciones. Esta Agencia
substituirdal Consorcide Turisme
de Catalunyayfueunadelasprin-
cipales conclusionesdel Congrés
celebrado en Girona en 2004.

Por otra parte, Gaspart tam-
biénaportésus particulares solu-
cionesalacrisis. Recordd que «no
somosinicamente el 12% del PIB,
sino mucho mds. ¢O es que el tu-
ristaqueviene no consume?». Por
ello record¢ a las administracio-
nes que cuiden a este sector «por-
que la solucién facil seria reducir
personal, perono es lamejor». El
presidente de la cadena hotelera
propuso «aplazar ciertosimpues-
tos (no bajarlos) para dentro de
unos afios, cuando la crisis haya
pasado, de forma que ayude a no
recortar puestos de trabajoyasu-
perarlasdificultadesalos empre-
sarios turisticos».

Cambio de época

El consejero delegado de la em-
presade consultoria Advanced Lei-

EL APUNTE

Inauguracion con una palabra muy repetida: crisis

Laterceraediciéndel con-
greso queddinaugurada
amediamafianadelama-
no del presidente de la
Diputacid, Josep Poblet,
quienapuntéensu parla-
mento que «el turismo
no esta en crisis, pero
afrontaun contexto difi-
cil>.

Antes de él habl6 el
presidente del Congrés,
Josep Marti,quienrecor-
dé«latrascendenciadelas
conclusiones»,yaqueel

congreso se celebracada
cuatro afios «como los
Juegos Olimpicos».

Tras su intervencion,
hablé el presidente de la
Cambrade Comer¢ de Ta-
rragona, Albert Abelld,
que utilizé lapalabracri-
sis con mayor frecuen-
cia. Aprovechdsuturnode
palabra para pedir«queno
sebajen los brazos»y afir-
mar que con una buena
ofertay diversificada, lacri-
sisse superara.

Eldirectorgeneralde
Turisme de la Generali-
tat, Joan Carles Vilalta,
apuntélos primeros datos
del congreso. Recordé
queel11-12%del PIB cata-
laneselturismoyqueés-
tegeneraunos13.000 mi-
llonesalafiosiendo«uno
delos sectores més pro-
ductivos del pais».

El presidentedel Con-
sell General de Cambres
de Catalunya, Miquel Valls,
tuvo el honor de iniciar

elturno de conferencias
explicando los origenes
delacrisis: las turbulencias
financieras de 2007 en
Estados Unidos;la pérdi-
da de confianza de los
mercados;lacrisisinmo-
biliaria; lasubidadel petré-
leo hasta verano... para
acabar razonando por qué
el sistemabancario espa-
fiol ha sido el mas fuerte
detodosfrentealacaida
deentidadesamericanas
y europeas.

LA INICIATIVA

Portal paralas
familias con
ninos pequenos

ExploraTgn.cat (www.explo-
ratgn.cat) esel primer portal detu-
rismoy ocio de las comarcas de Ta-
rragonaorientado exclusivamen-
tealasfamilias connifios de hasta
12 afios (se estima que hay unas
80.000).Ayerseestrenéenlared
enversiénde pruebaBeta. Este por-
tal deInternet pretende que padres
ymadres encuentren con facilidad
yrapidezlas propuestas deactivi-
dady ocio paralos pequefiosenla
provincia.

El proyecto, fruto de unainicia-
tivadeunamadre-Barbara Vaste-
navond-que precisamente busca-
baenlaredlo que ofreceahoraEx-
ploraTgn.cat, fue premiado en la
categoriade mejor proyectoem-
presarial paramenores de 30 afios
enladltimaediciéndelosgalardo-
nes‘Emprenen Femeni’,delaDi-
putacié de Tarragona.

El portal de Internet estrena-
doenfasedepruebas pretende ser
unlugar deencuentro, deintercam-
bio de experienciasy contenidos
entrefamilias. Escrito en catalan,
castellano e inglés, ofrece cada
semanauna propuestaselecciona-
daderuta, restaurante,actividad,
espectdculo, tradicién y enlace
enlared pensandosiempre quees-
tadirigidoaladiversiénde nifios
y nifias menores de 12 afios. El
usuario podra recibir sus pro-
puestas en lamismaweb o bien por
correo electrénico.

sure Services, Angel Diaz, argu-
mentd en su ponencia que esta-
mos «en el mayor cambio de los
ultimos 200 afios». Justificd sura-
zonamiento aportando las dudas
delosmodelosenergéticos, desa-
rrolloterritorial, de ciudad... para
llegar aplasmarla «obsolescencia
del desarrollo turistico» actual.

En pocas palabras, Diaz apun-
t6 que «o nos dejamos arrastrar
porelcambio, desesperacién;olo
lideramos, esperanza». Apunté
que eraelmomentoderomperal-
gunos tabues o verdades absolu-
tasyplantearse qué hacer enelfu-
turo para mantener el liderazgo
de destino turistico cataldn.

La coordinadora del Observa-
toride Turisme de Catalunya (una
de las dos inicas mujeres ponen-
tes del Congrés), Marién André,
alert6 de que «ésta es la primera
crisisreal que afrontael turismo»,
aunquereconocié que enotrascri-
sis mds sectoriales se ha visto «su
resistencia».

Animéaunaimplicaciénde to-
daslasadministraciones,desdela
autondémica hasta la municipal y
atodos los departamentos de ca-
da una, y al sector privado «para
que de unaforma coordinada po-
damoshacer frentealacrisis»:de
momento, segiin datos de la Or-
ganizacién Mundial del Turismo
(OMT) se prevé un crecimiento
nulo para 2009 (pero no negati-
vo), aunque la misma organiza-
cién mantiene las previsiones de
1.600 millones de movimientos
hasta2020,y«faltard porveradoén-
de se dirigen estos flujos de viaje-
ros», concluy6 André.



